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Regole per il prompting (Lab teorico 2)

1. Definire I'obiettivo

2. Fornire il contesto

3. Delineare i/l destinatarilo

4. Precisare il formato di risposta
5. Precisare limiti e vincol

Al e | prompt engineering

GiovanlA

Laboratorio I

Le 5 regole del prompt efficace
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Dirs cosn Dare il contesto Dire per chi @ Shiaders il

wuole formata Inserire Hmiti

Le 5 domande da farsi sempre: cosa voglio? in quale contesto? per chi? in che
formato? con quali limiti?
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| token sono le unita di base del linguaggio che gl
LLM comprendono.

La tokenizzazione e il processo di scomposizione

del testo nel token. =/ passaggio fondamentale
per permettere agli LLM di
elaborare l'input

oken e tokenizzazione
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GPT-3 Codex

Before we get stuck into prompting, let’s go over a bit of terminology.
Tokens are what the models use to understand and process text. A token
can be thought of as a word or part of a word, For example, the following
diagram shows how the sentence is broken into tTokens:

® @

Clear Show example
Tokens Characters
58 270

Before we.get /stuck into 'prompting. let's go over a bit of terminology.
Tokeéns are what the models use to understand and process text. A token
gan be thought of as.a word or part of a word. Far example, the
following diagram shows how the sentence 15 broken inte tokens:

TEXT
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Fare prompting

Insieme di regole di progettazione per guidare |l
Il Prompt Engineering ha l'obiettivo di modello verso risposte coerenti e ottimizzate.
trasformare il linguaggio naturale in i ® ¢ un processo di design di un'interfaccia

uno strumento di "programmazione” testuale
periLLM. ® cruciale perché i modelli generano risposte
probabilistiche che possono variare

Il Prompt € un input testuale che
funge da innesco per la generazione
di una risposta

= colma il divario tra espressione

umana e codice informatico THEY 5PEAK4£”GET5H IN WHAT? .
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FFare prompting

L'interazione non & quasi mai perfetta al primo tentativo, richiede una serie di azioni:
1. Progettazione: concettualizzazione dell'obiettivo
2. Test: elaborazione del prompt e osservazione dell'output
3. Analisi: valutazione della precisione e pertinenza dei risultati
4. Rifinitura: modifica della formulazione per risolvere errori o imprecisioni

Attenzione a non esagerare!

Secondo le stime ONU:
® unarichiesta a ChatGPT puo consumare 10 volte piu elettricita

rispetto a una ricerca Google tradizionale.
® |a domanda globale legata alllA (data center) potrebbe consumare
4,2 - 6,6 miliardi m3 di acqua entro il 2027 ( > del prelievo annuo

totale di acqua della Danimarca).
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Cominciamo!
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Come lo scriveresti?
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Prompt Zero-Shot

® Sii diretto/a

Fornisci obiettivo e scenario. ® Valuta complessita
® 1argomento:1chat

Definisci quale ruolo / parte I'lA deve assumere.

Definisci i passaggi logici / il tipo di ragionamento / il compito che
deve essere eseguito (come vuoi che venga raggiunto 'obiettivo).

Specifica in quale formato e stile vuoi che venga fornita la risposta.

*NB. Questa non € una tecnica di prompting vera e propria, ma solo una strategia per
memorizzare, attraverso I'acronimo, le parti fondamentali di un buon prompt di base!

=See| mﬂr“rTrEm short-term mim 1

1/
/1|
7111111\
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~ _ Prompt Zero-Shot

Person :> Definisci quale ruolo / parte I'l|A deve assumere.

Aim i> Fornisci obiettivo e scenario.

L Definisci il pubblico target al quale il tuo contenuto si rivolge
=> Recipients (se necessario)

Definisci | passaggi logici / il tipo di ragionamento / il compito che
deve essere eseguito (come vuoi che venga raggiunto 'obiettivo).

Theme

Structure i> Specifica in quale formato e stile vuoi che venga fornita la risposta.

I'acronimo, le parti fondamentali di un buon prompt di base!



- Prompt Zero-Shot
* La strategia C.R.E.O

% La_bnratnrin
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Hai in programma di visitare Vilnius in 3 giorni e 2 notti [C]. Agisci come
un agente di viaggio [R] e crea un itinerario che includa i posti piu
iconici della citta, ma se c’e del tempo libero, consiglia anche delle
‘hidden gems’ meno conosciute dai turisti [c]. Per ogni giornata
pianificata includi:

a) cosa visitare

b) dove mangiare e quali piatti tipici provare

c) tempo stimato di trasferta tra una visita e l'altra, preferendo sempre
spostamenti a piedi o con i mezzi pubblici [E].

Fornisci la risposta come se fosse una scheda di viaggio di un’agenzia
e che includa consigli utili per i turisti sulla cultura locale [O].
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Prompt Zero-Shot

Nella pratica, il modello ha appreso

Durante il training, il modello ha visto milioni di molto bene pattern quali:
esempi di: ® tono
® “come parla un avvocato” ® struttura
® “tono motivazionale” ® |essico
® “scrittura accademica” ® stile
o

argomentazioni

Quando prompti
[agisci come un recruiter esperto],
FIA non sta “diventando” un recruiter.
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Prompt Zero-Shot

Approfondisci il concetto di ‘ottimizzazione’ dal
punto di vista di alcuni profili coinvolti in un progetto:

® un ingegnere strutturale
® uningegnere gestionale Approfondisci il concetto di ‘sostenibilita
® uningegnere informatico nella moda’ dal punto di vista di profili del
® un data scientist settore:
® responsabile di produzione. ® un fashion designer
® un textile designer,
:"‘Approfondlsm Il concetto di ‘digitalizzazione dei serv:z:"’x : un responsabile di produzione
pubblici’ dal punto di vista di alcuni attori coinvolti: un buyer
® un responsabile dei servizi demografici : un brand manager

. esperto di comunicazione.
un dirigente comunale P

o

® un funzionario dellURP
® un tecnico informatico

® un amministratore locale.

. .
hd *
-------------------------------------------------------------------------------------------------
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Prompt Zero-Shot

Spiegami il concetto di Dio dal punto di vista di alcuni filosofi
fondamentali, tra cui Aristotele, Kierkegaard, Kant e Nietzsche.
Per ciascun autore, chiarisci come concepisce Dio e come
iInterpreta il rapporto tra Dio e I'essere umano. Assicurati di
inserire almeno due fonti legate al filosofo, con titolo e anno. |l
tuo obiettivo e mettere a confronto le diverse posizioni,
evidenziando somiglianze, differenze e tensioni principali.
Vorreil che tu scrivessi una sezione di testo come se mi stesse
rispondendo ciascun personaggio analizzato, in prima persona.
Alla fine, crea una tabella di confronto delle visioni.
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~  Prompt Zero-Shot

L importanza del ruolo

Spiegami il concetto di Do dal punto di veita i alcuni filasof
fondamentaly tra cul Anstotele, Kierkegaard, Kant e Mistzsche. Per
CRESCun autong, cmarmc come concepuice Do @ come mierpreta o
rapporno tra oo @ Petsere umano. Asssourat di insenme lmeno dus
font legaie al Mosofo, con Biolo & anna. il lwo obisttive & mettere a
confronto e diverieé podaon, endenbands somighania, differenze ¢
tersoni principah. Vorrer che tu someessi una sezione di testo come se
md $T8sse Mppondends ciascun parsonaggio analizzats, n prima
persona, Alla fine, crea una labells di confronto delle wision,

i aaio o

D girguuto traie un confronto tra Quatiio ponzom fondamental sul concetto di Dew: Adistotebe, Kant,
Kierkegaard & Mietzsche. L ho soeln perché rappresentana quattng modi molto ders i pensane Diod coms
pnincipio metafisice, come essgenza morale, come relazions esistenniale e come problema cultursle da
SUperale.

1. Aristotele: Dic come motore immobile

Opere di nferimento
«  Metalisica, IV sec.aC
®  Fisica, 0 s8c a.C

Fer Anstotele, e non @ il creatom personale del mondo nel senso cnsbano, O & pagttasto il motone
immabile, ciodd principss supdemo chie spegn | moviments & lordme dell'urunvrio.

Tutto crd che = muove, secondo Anstotels, & mosso da qualoos aliro. Tuttavia, non si pud andare all'mimito
nella catena dellé cause: deve esmiere un primo principio che muoye fulto senta efiere mosso da nulla.
Guests prncipis & Mo

Dio & atta puro, cioé perfezions pienamente realizzi % enza potenzialitd, mutaments & mancanza. Moo
desidera, non cambia, non intendens nel mondo: £ perfetto propric-perché non ha-bisogno di nulla.

oDoE @

3. Kierkegaard: Dio come relazione personale e paradossale

Opere di nferimento

& Thmope @ tremioeds, 1543

*  Brickole filosofche 1584

& La malafils meoitade 1540

Kierkegaard © colioca in Sorie contranho 1 con la flcachia rapcnaliitica 1l con una redigions rdotia a
shibema. Per huy, De o & un Loncetle asbratto da dmedtane, ma una reattd son cul il smgeds irdhadud
#ntra in rapporto esshenziale.

1] eriifishedamn, Soonos Defsgaand, o & prma i e und dorinng, ma unk S0ena rkhosle. dappono

con i imphca fede. rochis, angoicia & deckeanse, La fede pon & wempice acesione infelisiiuale &0 2ila,

peedchid Pudsmd 238028 3 D Bnche guando Ly rigiche non NESce 3 complendsss plEnamente

In Timore ¢ tremone. Cednegaand irterpeeta la higura di Abramo come modells della Tede. Abranmo &
drgests & weirheade iaece parche shbedimce 8 D85, snchs s il tominds drnrd 1Bmbrg ettunds dal pantc
e el & rm.{h.ll'l'lﬂig-i o farattare parddosla clally dude o Fpports Con Dt pud portare il
singola ofire T'elich unsversale.

il rapporto tra Do @ Fessere umana § guind! profendemante perscnale. Lwomo 5t davent a Do come
singoko, non come membro anoremo dells S0orls O dels nebgione mlitubonale. Do chiamas Nuemo 8
dréeniang vidamenlE b S0, ME Queo pECCEEES BASLE MENFETLD Induietudme, driperancne & fede

Kierkegaard in prima persona
30 pon perdo che D §id @ conpetho ca ingerne inun fistema Mosoficn, Do & colus davantd o guale d

sifgola indniduc eepne ta Hesio. || rEpperto con 0o nan & ogpettva, Tanquille o puramente Tazionale &
Ln ralaTsofd VHTULE dramematsy, pafacoiaale

L fEde non & Lapere. La lede & riachan, Luomno che orede Oiéve Compide un 4aNo, perché D ndn o ko
peoriseders gl rageone. Davandr Dol ehdenduc & 50000 NaN Pud Retndens deeths 1 folla, L Chees
ulficiale o la marake oomune B vers MAPPOMO Lon Do ndlol Guanad i Lngolks stietta di etpors
pecsonalmente 3l EEoh18." wl
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Laboratorio I

Utilizzare la RAG

La RAG (Retrieval-Augmented Generation) € una tecnica che permette alllA di rispondere usando
documenti, testi o fonti fornite dall’utente. Invece di basarsi solo su cio che “sa” il modello, la RAG:

® Recupera informazioni rilevanti da un documento o da una base dati.
® | egge Il contenuto trovato e lo usa come contesto.
® (Genera una risposta basata sulle fonti recuperate.

&, Lavora su documenti reali (e limitati). 7' Qualita dei documenti (se non propril).

Q Risposte piu verificabili. /Y Qualita del prompt.

g -

Riduce il rischio di allucinazioni MA non rende automaticamente corretto Poutp
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RAG

Sei uno/a studente/ssa che ha appena iniziato la magistrale all’Universita di Brescia,
ma ti sei appena trasferito/a da un ateneo estero, quindi non conosci alla perfezione
le regole. Hai diverse domande:
® non sai quanti CFU servono per conseguire una laurea magistrale
® non sai quali informazioni devono essere contenute nei regolamenti didattici dei
corsi di studio
® non sei sicuro del fatto che uno studente possa sostenere un esame prima della
conclusione del relativo insegnamento
® non sai come funzionano i piani di studio individuali
Siccome non hai tempo di recarti allufficio orientamento, alcuni amici ti consigliano di
cercare le risposte nel Regolamento di ateneo, anche se non sei molto bravo/a con |
termini burocratici.



RAG

Agisci come un assistente dell’ufficio orientamento universitario.
Analizza il documento caricato e rispondi solo usando le informazioni
presenti nel documento. Non usare fonti esterne. Rispondi alle
seguenti domande:
1. Quanti CFU servono per conseguire una laurea magistrale”
2. Quali informazioni devono essere contenute nei regolamenti
didattici dei corsi di studio?
3. Uno studente puo sostenere un esame prima della conclusione del
relativo insegnamento?
4. Che cosa prevede il regolamento sui piani di studio individuali?

Per ogni risposta indica Particolo del regolamento da cui hai ricavato
Pinformazione e rispondi evitando termini burocratici quando possibile,
usa un linguaggio semplice.

Se un’informazione non e presente nel documento, segnalalo. Se
necessario, indica quali informazioni vanno verificate altrove.

Laboratorio
4" GiovanlA
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Few-Shot Prompting

Si tratta di una tecnica che consente I'apprendimento in contesto, in cui forniamo dimostrazioni
nel prompt per guidare il modello verso prestazioni migliori.

Obiettivo: fornire al modello alcuni esempi (shots) prima di porre la domanda effettiva

Il modello non "indovina®, ma imita la logica usata negli shot

0 Il Few Shot Learning consente di ottenere risultati migliori
in caso di compiti molto specifici o molto complessi.
La chiarezza* del contesto, la qualita e coerenza** degli

. L o

esempi sono cruciali per il successo del prompting. T~ SHUTSISHBT'

*Chiarezza = evitare esempi troppo lunghi o complessi che potrebbero confondere il modello
**Qualita e coerenza = mantenere lo stesso stile, tono e formato in tutti gli esempi forniti
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Few-Shot Prompting

Il [parola 1] € un piccolo animale peloso originario della Tanzania. Un
esempio di frase che utilizza la parola [parola 1] &: Eravamo in viaggio in
Africa e abbiamo visto questi simpaticissimi [parola 1].

Fare un [parola 2] significa saltare su e giu molto velocemente.

Un esempio di frase che usa [parola 2] é:
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Few-Shot Prompting

G 1, Condividi

Il "whichpu” & un piccolo animale peloso originario della Tanzania. Un
esempio di frase che utilizza la parola whichpu e:

O

Eravamo in viaggio in Africa e abbiamo visto questi simpaticissimi

O

whichpu.
Fare un "farduddle” significa saltare su e giu molto velocemente.
Un esempio di frase che usa la parola farduddle é:

Ragionato per un paio di second
| bambini hanno iniziato a fare un farduddle appena hanno visto | whichpu correre tra gli alberi.

o 6 ¥ Lo
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Few Shot Prompting

s suoto IR Sei un cittadino che deve aprire, modificare o chiudere una
posizione TARI: hai provato a scrivere una mail all’Ufficio
responsabile, ma sono tutti in vacanza.

Cercando online, hai trovato il Regolamento TARI del Comune, ma il
documento e lungo e scritto in linguaggio tecnico-amministrativo.
Decidi di usare l'lA per

® individuare nel regolamento le informazioni che necessiti

® trasformarle in un testo piu semplice e chiaro

Il risultato finale deve aiutare una persona non esperta a capire
entro quando presentare la dichiarazione, quali documenti servono,
dove presentarla e che valore ha la dichiarazione.
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Few Shot Prompting

Sono un cittadino che deve aprire, modificare o chiudere una posizione
TARI. Ho caricato il Regolamento TARI del Comune e voglio capire quali
informazioni contiene su dichiarazioni, richieste di attivazione, variazione
0 cessazione del servizio.

Lavora solo sul documento caricato. Non usare fonti esterne e non
iInventare informazioni. Procedi cosi:

1. Trova nel documento le informazioni che cerco e indica il numero
dell’articolo di riferimento.

2 Riscrivi il contenuto in linguaggio semplice, senza modificare |l
significato. Es. “l soggetti passivi del tributo” = “coloro che devono pagare
la TARI”

IT'S SHOT O'CLOCK!
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ain-of-Thought Prompti

Si tratta di una tecnica che guida il modello attraverso fasi intermedie di ragionamento.

Obiettivo: ridurre opacita, garantire Al colleague

. I Al-supported decision-making
trasparenza e spiegabilita, per avere una
migliore comprensione dei suggerimenti forniti.

Q |deale per problemi logici o compiti che richiedono una sequenza di
azioni dettagliate.

Q Si tratta sempre di calcolo probabilistico, il “ragionamento” della
macchina NON HA alcuna analogia con lattivita cognitiva umana. W L s g

LOWRE Ty (L, T

Rlcorda: i nuovi modelli spesso integrano internamente versioni avanzate di CoT, ossia eseguono una
serie di passaggi intermedi interni per fornire risposte piu coerenti e spiegabili.




CoT Prompting

Immagina di aver aperto da qualche mese un piccolo negozio online.
All'inizio eri entusiasta: il sito € online, i prodotti ti sembrano validi e
le visite stanno arrivando. Ogni giorno molte persone entrano nello
shop, guardano le pagine, magari aggiungono anche qualche
prodotto al carrello, ma alla fine gli acquisti sono pochi. Non capisci
se Il problema sia il prezzo, le descrizioni poco convincenti, qualche
difficolta tecnica nel sito, la fiducia dei clienti o qualcos’altro che
non stai vedendo.

Costruisci un prompt che ti aiuti a comprendere meglio quale sia il
problema. L’obiettivo non e ottenere una risposta immediata, ma
un ragionamento ordinato che ti aiuti davvero a comprendere le
possibili cause e decidere cosa fare per migliorare le vendite.

{7/} Laboratorio
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CoT Prompting

Voglio risolvere questo problema: [descrizione problemal]
Analizza il problema passo dopo passo.
4 Thﬁh | Agisci come [ruolo] e segui questa struttura:
AR S 1. Riformula il problema.

2. [descrizione obiettivo delllA].
3. [richiedere giustificazione delle fasi logica di rispostal.
4. [classificare le alternative propostel.
5
6

.[proporre un double-check per verificare le alternative].
.[richiedere risposta finalel.
Usa [stile di linguaggiol, fornisci [formato di output richiesto].
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Ho un piccolo negozio online ma ho questo problema: ricevo molti
visitatori, ma pochi acquistano. Non so se il problema sia il prezzo,
la descrizione del prodotti, questioni tecniche, o il sentiment della
clientela. Analizza il problema passo dopo passo.

Agisci come un consulente strategico e segui questa struttura:

1. Riformula il problema.

2. Elenca le possibili cause.

3. Per ogni causa, spiega quali segnali potrebbero confermarila.
4. Ordina le ipotesi dalla piu probabile alla meno probabile.

5. Proponi un test pratico per verificare ogni ipotesi.

6. Suggerisci le prime 3 azioni da fare per risolvere il problema.
Usa un linguaggio semplice, ma efficace, per creare una sintesi
finale.
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el &} I, Condevidi
4. Test pratico per verificare ogni ipotesi 5. Ipotesi ordinate dalla pili probabile alla meno probabile
2. Possibili cause Prezzo troppo alte Senza dati specifici, Fordine piu realistico #:
L2158 ac ROIDANN S0P Test: fare un test A/B con uno sconto limitato, per esempio -10% o spedizsone gratuita 1. Mancanza. di fiducka
1. Prezzo percepito come troppo alto 2, Desrizione prodofio poco comvincents
2. Descrizione dei prodotti poco chiara o peco convincents Obiettrvo: Capire s¢ una nduzione del costo aumenta in modo sgnificateo gh acquisti. 3. Costl patra scoperti troppo tardi
. " d, Checkeut troppo complicato
3, Mancanza i fiduda oel negozic Se e conversson aumentana molto, il prezzo o if valore percepito sano probabiments un B Boazas Descaibascens drenmnd dits
4. Sito lento o tecnicamente problematico pechlema E g Ppo
) B, 5ito lento o problemi tecnicl
5. Processo di acquiste troppo complicate Y it
. WRTHoD poco qualificato
6. Costi extra scopertl roppo tardi, per esempio spedizione o tasse o
7. Traffico poco qualificato; cioé amivanao visitatori non davvero interessati : - il motivo € semplice: ned piccol ecommerce i problema spesso non & solo if prezzo.
Descrizione prodotto poco chiara Speso Fotente armva. & inferessato, ma non trova abbastanea motm per fidarsi o per
Test: miglorare alcune schede prodotto principali. cormancarst sulbsita,
3. Segnali che potrebbero confermare ogni causa Aggiungere:
1. Prezzo troppo alto =  benefici chiart 6. Prime 3 azioni da fare
: * foto mighion; i
Segnal possibile P — 1. Analizzare il punto esatto in cui gli utenti abbandonano
* molt utént wisitano [ pagina prodotio ma non dggiungond & carrello; . FACE frima di cambiare tutto, bisogna capire dove s perde il cliente;
* gl utenti confrontano il prodotto ma hon acquistans; »  recensioni «  pagina prodottc:
= | compettor vendono prodoth simil & prezn piu basst * esempiduso v carveli
* |& vendite aumentano solo quando o sono scontt » confronto con alternative. s chackout:
* miolte persone abbandonano dopo aver visto il prezzo finale.
¢ a3 b Poi confrontare il tasso di “aggiunta al carrello” prima e dopo. ® pagamento.
2. Descrizione prodotto poco chiara Questa anals permette di evitare intervent casual
Segnale possiblc
) ) Mancanza di fiducla
& molte visite alle pagine prodotio, ma pochl "agguengial canmelio™ 2. Rafforzare fiducia & chiarezza nelle pagine prodotto
#  domande frequenti del clienti su caratteristiche hase del prodotio: Test: aggiungere elementi di fiducia nelie pagine chiave,
doita d 1 ito o ;
& descnnon brevy, gepanche & poco deltaghiate: P gsEmpio: 0PN A TICTNCD TSN JHOKG Y Hues e demand
" [ ]
« mancano foto, video, misure. materiali, benefici o istruziony; i i -
= [|utente non capesce perche dowrebbe oo “orare propno guel prodotio. * recensiond clienti = perché doviel comprara?
+ * badge "papamento sk’ = poisg hidarmil
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“Tree-of-Thought Promptin

Si tratta di una tecnica che simula il problem-solving umano, esplorando piu percorsi di pensiero
come un albero decisionale.

Obiettivo: obbligare il modello a fare un analisi multidimensionale riducendo il rischio di:
® allucinazioni, soluzioni superficiali / stereotipate (IA)

® cadere nei bias cognitivi (umani) Recency bias

Automation bias
Confermatory bias

Q |deale per problemi complessi, compiti di pianificazione strategica o
decisioni che richiedono una vision.

Q Il modello genera diverse “parti di pensiero” (thought nodes) ad ogni q, \
passaggio: valuta le diverse opzioni, esplora percorsi in parallelo e puo

- _ _ VERY SMART!
tornare indietro (backtracking) se un percorso non porta alla soluzione




ToT Prompting

Immagina di dover scegliere il regalo di compleanno per un tuo
amico che compie 32 anni. Il tuo amico ama le esperienze piu
degli oggetti, apprezza le cose originali, lavora molto, vive in citta
e ama la natura. Hai un budget di 30 euro, che puo diventare di
90 se fai il regalo con altre due amiche.

Se molto indeciso/a e decidi di farti aiutare dall’lA, ma vuoi
vagliare diverse opzioni.
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ToT Prompting

Ho questo obiettivo [descrizione contesto + obiettivo]. Agisci
come [ruolo] ed esplora piu strategie alternative (come se stessi
costruendo diversi rami di decisione} valuta ogni percorso e
scegli quello piu promettente per fornire la risposta.
Procedi cost:

1. Genera [n] diverse strategie

2. [valutazione delle strategie vs contesto/obiettivo]
generazione di n soluzioni]
selezione di n soluzioni e giustificazione]
richiesta soluzione finale]
Usa [stile di linguaggiol, fornisci [formato di output richiesto].

o~ W
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Devo scegliere un regalo di compleanno per un amico che compie 32 anni, ma
sono indeciso. Ho un budget di 35 euro, che puo diventare di 90 se faccio il
| regalo con altre due amiche. Il festeggiato lavora molto, ama le esperienze piu

JL'.' degli oggetti, apprezza le cose originali, vive in citta e ama la natura.

\ Agisci come un consulente esperto nella scelta di regali personalizzati.

A Esplora piu strategie alternative, come se stessi costruendo diversi rami di
decisione: valuta ogni percorso e scegli quello piu promettente per fornire la
risposta. Procedi cosi:

1. Genera 3 diverse strategie per scegliere il regalo

2. Valuta ogni strategia considerando il budget, la coerenza con |la persona

In questione e la probabilita che venga davvero utilizzato

3. Per ogni strategia, proponi 2 soluzioni

4. Seleziona le 2 opzioni migliori, spiegando il perche sono meglio delle altre

5. Indica la soluzione piu consigliata e spiega perché e migliore delle altre.
Alla fine, prepara una breve frase che potrei scrivere sul biglietto d’auguri in
tono amichevole.




Tecnica

Chain-of-Thought

Tree-of-Thought

CoTvs ToT

Domanda guida Struttura

“Quali passaggi logici

) Lineare
portano alla soluzione?”

“Quali alternative

possiamo esplorare prima Ramificata
di scegliere?”

. ijﬂ_ﬁd think,

Obiettivo
Approfondisce un

Percorso

Confronta piu
percorsi

{ Laboratorio
" GiovanlA

Caratteristiche
Un ragionamento passo

dopo passo

Piu scenari, valutazione,
selezione
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Non sono (ancora) state formalizzate tecniche per la generazione di immagini.

| dettagli da includere sempre per un buon risultato sono:
® obiettivo d’'uso (pubblicit3, logo, infografica, copertina, post social, ecc.)
® materiali, forme, texture, stile visivo e qualita desiderata
® tipologia di immagini: realistiche (“fotorealistico”) o meno.

Iterate instead of overloading
Link all’articolo

Elementi chiave da specificare includono:
G ot s P Gt 1. Tipo di composizione (inquadratura, angolazione, ecc)

&P e

2. Soggetti, pose e azioni
3. Vincoli ed esclusioni (sfondo trasparente, nessun testo, ecc)

4. Testo, se necessario (va scritto “text” o UPPERCASE)
5. Stile dellimmagine



https://developers.openai.com/cookbook/examples/multimodal/image-gen-models-prompting-guide
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Raccolta dati tramite

N\

guestionario online

J

Dipendenti pubblici
italiani
(N=1,465)

-

Metodologia SEM

~

(Modelli di Equazioni

N\

Strutturali)

J




ETA

Dipendenti piu giovani,
nanno opinioni piu
positive dell’'lA

RISULTATI PRELIMINARI

GENERE

Dipendenti di genere
maschile hanno
opinioni piu positive
dell'lA

DIMENSIONE DELLENTE

Dipendenti che lavorano in
organizzazioni piccole
hanno percezioni negative
verso l'utilizzo di 1A

LIVELLO DI ISTRUZIONE

Dipendenti con livelli di
istruzione piu alti hanno
opinioni piu favorevoli
verso l'utilizzo dell'lA
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Image prompting

Non sono (ancora) state formalizzate tecniche per la generazione di immagini.

| dettagli da includere sempre per un buon risultato sono:
® obiettivo d’'uso (pubblicit3, logo, infografica, copertina, post social, ecc.)
® materiali, forme, texture, stile visivo e qualita desiderata
® tipologia di immagini: realistiche (“fotorealistico”) o meno.

Link all’articolo

® fornire immagini di esempio
® chiedere allIA il prompt corretto

GPT Image Generation Models Prompting Guide
[ [ e—



https://developers.openai.com/cookbook/examples/multimodal/image-gen-models-prompting-guide
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Grazie
dell’attenzione!
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